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VSPT DUPLICA SUS UTILIDADES EL AÑO 2009 
  
  
Santiago, 18 marzo de 2010.- En sesión celebrada ayer, 17 de marzo de 
2010, el Directorio de Viña San Pedro Tarapacá S.A. (VSPT) aprobó los 
Estados Financieros Consolidados correspondientes al ejercicio 2009 bajo 
normas IFRS1. Se ha informado a la Superintendencia de Valores y Seguros 
(SVS) con esta misma fecha. 
  

Los Ingresos por Ventas del año 2009 alcanzaron los $124.726 millones 
de pesos, un 34,6% mayor al año anterior. El EBITDA2 fue de $19.100 millones 
de pesos, un 22,6% mayor al año 2008 y la Utilidad del Ejercicio alcanzó los 
$10.490 millones de pesos, un 108,5% mayor al año anterior.  
  
 Además, con fecha 3 de marzo, y de acuerdo a lo informado a la 
Superintendencia de Valores y Seguros, todas sus plantas, salvo Isla de Maipo, 
se encuentran operando normalmente. Isla de Maipo ha reiniciado parcialmente 
sus operaciones industriales y junto a las otras bodegas, dieron inicio a la 
vendimia 2010. 
  

El grupo San Pedro Tarapacá (VSPT) es el segundo mayor productor 
vitivinícola del país conformado por las viñas San Pedro, Tarapacá, Santa 
Helena, Misiones de Rengo, Altaïr, Viña Mar y Casa Rivas en territorio chileno, 
además de las viñas argentinas Finca La Celia y Bodega Tamarí, 
 
 
 
 

 
Para mayor información contactar a: 
Verónica Steinbrügge (msteinb@vspt.cl) 

Departamento de Comunicaciones 
www.vspt.com 

 
 
 
 
 
(1) Del inglés “International Financial Reporting Standards”, Normas Internacionales de Información Financiera que 
aplica la compañía para emitir sus estados financieros.  
(2) Del inglés "Earnings Before Interests, Taxes, Depreciation and Amortization (utilidad antes de intereses, impuestos, 
depreciación y amortización). Se utiliza para el cálculo del EBITDA el Ingresos por ventas, menos el Costo de ventas, 
más Otros ingresos de operación, menos los Gastos de mercadotecnia, menos los Gastos de distribución, menos los 
Gastos de administración, menos los Otros gastos de operación, más depreciación y amortización. 


