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Razón Social: 

Viña San Pedro Tarapacá S.A.

Nombres de Fantasía: VSPT, VSPT S.A., San 

Pedro S.A., San Pedro Wine Group, SPWG, 

Southern Sun Wine Group, SSWG, San 

Pedro Tarapacá S.A., Viña Tarapacá S.A., 

Viña Tarapacá Ex Zavala S.A. y Viña San 

Pedro S.A.

RUT: 91.041.000-8

Sociedad Anónima Abierta

   

Constitución:
Viña San Pedro Tarapacá S.A. fue constituida 

por escritura pública de fecha 31 de agosto 

de 1943, ante el Notario de Santiago, don 

Pedro Avalos Ballivian, con el nombre de 

“Compañía Vinícola del Sur S.A.”, cuyo 

extracto se inscribió a fojas 2036 N° 1676 

del año 1943, del Registro de Comercio de 

Santiago y se publicó en el Diario Oficial el 

4 de octubre de 1943, edición N° 19.674. 

Su existencia fue autorizada por Decreto 

Supremo Nº 3404 del 30 de septiembre de 

1943, que se inscribió a fojas 2038, vuelta N° 

1677 del Registro de Comercio de Santiago 

del año 1943.  Posteriormente, por escritura 

pública del 30 de julio de 1962, ante el 

Notario de Santiago, don Gregorio Talesnik, 

suplente de don Pedro Avalos Ballivian, se 

cambió la razón social a “Wagner Stein y 

Cía. S.A.C.”. En 1981, mediante escritura 

pública del 22 de Diciembre, ante el 

Notario de Santiago, don Jorge Zañartu 

Squella, suplente de don Patricio Zaldívar 

Mackenna, se cambió la razón social a “Viña 

San Pedro S.A.”. A través de escritura pública 

de fecha 25 de mayo de 2005, otorgada ante 

el Notario don Eduardo Avello Concha, 

se acuerda modificar la duración de la 

sociedad, cuyo extracto se inscribió a fojas 

18100 N° 13076 del año 2005 del Registro 

de Comercio de Santiago y se publicó en el 

Diario Oficial, edición N° 38.172 de 30 de 

mayo de 2005. Mediante escritura pública 

del 18 de julio de 2005, ante el Notario de 

Santiago, don René Benavente Cash, se 

acordó aumentar el número de directores y 

el quórum para sesionar del Directorio, cuyo 

extracto se inscribió a fojas 26159 N° 18954 

del año 2005 del Registro de Comercio de 

Santiago y se publicó en el Diario Oficial, 

edición N° 38.205 de 25 de julio de 2005. 

Su última modificación consta en acta de 

Junta General Extraordinaria de Accionistas 

celebrada el 3 de diciembre de 2008, la 

cual se redujo a escritura pública con fecha 

9 de diciembre de 2008, en la Notaría de 

Santiago de don Juan Ricardo San Martín 

Urrejola en que se acordó, entre otros, (i) 

Aprobar la fusión por incorporación de 

Viña Tarapacá Ex Zavala S.A. en Viña San 

Pedro S.A; (ii) Cambiar la razón social a Viña 

San Pedro Tarapacá S.A. (iii) Aumentar el 

capital social en $30.193.541.232 mediante 

la emisión de 15.987.878.653 acciones de 

pago, nominativas y sin valor nominal, de 

una misma y única serie, sin privilegios, 

distribuidas entre los accionistas de Viña 

Tarapacá Ex Zavala S.A., íntegramente 

suscritas y pagadas con los activos, pasivos 

y patrimonio de la sociedad absorbida. 

De acuerdo a lo anterior, el capital social 

asciende a $118.487.197.709 dividido 

en 40.651.736.072 acciones, el que se 

ha suscrito y pagado y se suscribirá y 

pagará: a) Con $84.065.011.949, según 

revalorización legal al 31 de diciembre de 

2007, dividido en 23.981.817.979 acciones 

íntegramente suscritas y pagadas; b) Con 

$4.228.644.528 dividido en 682.039.440 

acciones a ser suscritas y pagadas dentro 

del plazo que vence el 7 de julio de 2010, 

destinadas a planes de compensación para 

ejecutivos de la sociedad y filiales; y c) Con 

$30.193.541.232 dividido en 15.987.878.653 

acciones emitidas con ocasión de la 

fusión antes indicada, las que se entiende 

íntegramente suscritas y pagadas según lo ya 

indicado, cuyo extracto se inscribió a fojas 

58712 N° 40705 del año 2008 del Registro 

de Comercio de Santiago y se publicó en el 

Diario Oficial, edición N° 39.241 de 19 de 

diciembre de 2008.

Giro:

La Sociedad tiene por objeto la producción, 

industrialización, comercialización, 

distribución, importación y exportación 

por cuenta propia o ajena, de toda clase 

de productos agrícolas, en especial de los 

vitivinícolas; la producción, industrialización, 

comercialización, distribución, importación 

y exportación, por cuenta propia o ajena 

de toda clase de bebidas, sean éstas vinos, 

licores, cervezas, o de cualquier naturaleza, 

alcohólicas o analcohólicas y de las materias 

primas de las mismas; el aprovechamiento 

industrial y comercial de los subproductos 

y derivados de los artículos que anteceden; 

la prestación de servicios relacionados 

con los mismos rubros; la representación 

de empresas nacionales y extranjeras, la 

distribución y la comercialización de los 

productos nacionales o importados de los 

bienes anteriormente mencionados y de 

productos alimenticios en general.

Domicilio Legal:
Ciudad de Santiago, Comuna de Vitacura 

Inscripción en el Registro de Valores:

Nº0393, del 15 de octubre de 1991

Casa Matriz:
Av. Vitacura Nº 4380, piso 6

Vitacura, Santiago

Casilla 2607 Correo Santiago

Teléfono (56-2) 477 53 00

Fax (56-2) 477 53 07

www.sanpedro.cl
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Plantas Productivas
Planta de Envasado y Bodega de Vino, 

Camino San Pedro N° 1874, Lontué, VII 

Región.

Bodega de Vinificación y Envasado, Fundo 

San Pedro, Km. 205 Ruta 5 Sur, Molina, VII 

Región.

Planta de Envasado y Bodega de Vino 

Tarapacá, Fundo El Rosario de Naltagua, 

Isla de Maipo, Región Metropolitana,

Predios Agrícolas
San Pedro, Molina, VII Región

Viña Tarapacá, Fundo El Rosario de Naltagua, 

Isla de Maipo, Región Metropolitana,

La Huerta, Molina, VII Región

San Miguel, Molina, VII Región

Santa Blanca, Molina, VII Región

Pencahue, Talca, VII Región

Totihue, Requinoa, VI Región

Los Pocillos, Chépica, VI Región

San Ramón, Valle del Maipo, Región 

Metropolitana

Propiedad de Viña Misiones de Rengo 
S.A.
Viñedo y bodega de vinos Misiones de 

Rengo, Rengo, VI Región.

Propiedad de Viña Altaïr S.A.
Bodegas y Viñedos Totihue, VI Región

Propiedad de Viña del Mar de 
Casablanca S.A.
Viñedos y bodega de vinos Viña Mar, Ruta 

68, Casablanca, V Región.

Viñedos y bodega de vinos Casa Rivas 

Fundo El Parrón, Maria Pinto, Región 

Metropolitana. 

Propiedad de Finca La Celia S.A.
Bodegas y Viñedos, San Carlos, Mendoza, 

Argentina 

Propiedad de Bodega Tamarí S.A.
Bodega de Vinos Tamarí, Santa Blanca, 

Maipú, Mendoza

Propiedad de Viña Valles de Chile 
S.A.
Fundo El Maitén, Leyda, San Antonio, V 

Región

Bodega y Viñedos Tabalí, Punitaqui, Limarí, 

IV Región 

Arrendamientos
Fundo Santa Ximena, Rengo, VI Región;

Bodega y Fundo Santa Helena, San 

Fernando, Colchagua, VI Región; 

Fundo San Alberto, Peralillo, VI Región; 

Fundo San Javier de Lihueimo, Peralillo, VI 

Región 

Bodega de Vinificación y Guarda Patacón, 

Camino Casablanca, Molina, VII Región

Bodega de Vinificación y Guarda El Milagro, 

Fundo El Milagro, Convento Viejo, Curicó, 

VII Región

Fundo Mundo Nuevo, Ruta 68, Casablanca, 

V Región

Sala de Degustación de Vinos y Bodega, 

Fundo La Arboleda, San Antonio V Región

Bodega de Vinificación, Fundo La Rinconada, 

Melipilla, Región Metropolitana.

Departamento de Acciones
Huérfanos N° 770, piso 22, Santiago

Teléfono (56-2) 393-9003, Fax (56-2) 393-

9315

Auditores Externos
Pricewaterhouse Coopers Consultores, 

Auditores y Cía. Ltda.

Clasificadores de Riesgo
Feller & Rate Clasificadores de Riesgo 

Ltda.

ICR Compañía Clasificadora de Riesgo 

Ltda..

Ventas en Santiago y Regiones
Call Center

Fono (56-2) 477-5370 Fax (56-2) 477-5307

e-mail: cacente@spwg.cl

www.sanpedro.cl	

Ventas en Molina
Tienda Molina

Ruta 5 Sur, Km. 205, Molina, Séptima 

Región

Fono  (56-75) 491-517 (anexo 531) Fax (56-

75) 491-417

e-mail: vtamoli@spwg.cl

Para reservas y visitas, contactar a: 

- 	Fundo San Pedro, Molina

	 Pamela Plana C. 

	 Fono  (56-75) 491-517 (anexo 531) 

	 Movil (56-9) 9741-5861, 

	 tour@spwg.cl

- Viña Tarapacá

	 Claudia Díaz M. 

	 Fono (56-2) 819-2785

	 cdiaz@tarapaca.cl

- Bodega San Fernando, Santa Helena

	 Catalina Aubert A. 

	 Fono: (56-72) 913-086

	 Móvil: (56-9) 9235-5581

	 caubert@spwg.cl

- Viña Altaïr

	 Antonia Olivos d.R.

	 Fono: (56-2) 477-5598

	 aolivos@spwg.cl

- Viña Mar

	 Macarena Martínez A. 

	 Fono (56-32) 275-4300

	 mmartinez@vinamar.cl

-	Finca La Celia, Mendoza

	 Marco Toriano 

	 Fono (54-261) 413-4400

	 mtoriano@ccu.com.ar

-	Viña Tabalí

	 María Paz Martin

	 marimar@spwg.cl 

Estado de Resultados
Cifras Consolidadas en Ch$MM de Dic.08

2003
MM$

2004
MM$

2005
MM$

2006
MM$

2007
MM$

2008 **
MM$

Ingresos de Explotación 103.875 100.340 100.208 89.219 94.808 99.568

Margen de Explotación 32.894 31.855 30.232 27.634 35.457 41.376

Gastos de Administración y Ventas -27.641 -25.024 -27.762 -25.603 -28.420 -33.236

Resultado Operacional 5.253 6.831 2.470 2.032 7.037 8.140

Gastos Financieros Netos -1.304 -1.070 -1.612 -1.803 -1.539 -1.641

Utilidad del Ejercicio 3.411 3.646 380 -1.112 2.731 1.184

Depreciación y Amort Int. 3.271 5.368 5.496 6.064 6.192 5.317

EBITDA(*) 8.525 12.199 7.966 8.095 13.229 13.457

Tipo de Cambio Promedio Nominal (CLP/USD) 691,4 609,5 559,8 530,3 522,5 522,5

Precio por Acción (al cierre) 5,8 6,5 5,1 4,6 4,5 3,7

N° Acciones (millones) 21.636 21.636 21.682 21.682 23.982 39.970

Utilidad por Acción ($) 0,16 0,17 0,02 -0,05 0,11 0,03

EBITDA por Acción 0,39 0,56 0,37 0,37 0,55 0,34

Capitalización Bursátil ($MM) 125.195 141.440 110.577 98.869 107.918 147.888

Balance General
Cifras Consolidadas en Ch$MM de Dic.08

2003
MM$

2004
MM$

2005
MM$

2006
MM$

2007
MM$

2008 **
MM$

Activo Circulante 69.798 75.476 75.607 70.030 81.307 108.049

Activo Fijo 76.109 72.416 69.285 66.292 65.356 108.268

Otros Activos 9.425 11.244 13.627 13.473 14.162 54.617

Total Activos 155.332 159.137 158.520 149.795 160.825 270.934

Pasivo Circulante 53.433 54.648 32.282 27.787 26.520 44.638

Pasivo de Largo Plazo 3.861 6.398 31.377 29.286 27.457 31.051

Patrimonio e Interés Minoritario 98.037 98.091 94.861 92.722 106.848 195.245

Total Pasivos y Patrimonio 155.332 159.137 158.520 149.795 160.825 270.934

Deuda Financiera 33.207 38.777 41.559 36.886 30.201 44.861

Tipo de Cambio de Cierre Nominal (CLP/USD) 593,8 557,4 512,5 532,4 496,9 636,5
						    
(*) La depreciación de los años 2004, 2005, 2006, 2007 y 2008 incorpora la depreciación agrícola y de barricas

(**) Incluye 4 Trimestre Viña Tarapacá						    
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Carta del Presidente

En nombre del Directorio de Viña San Pedro Tarapacá 
S.A. tengo el agrado de presentar a ustedes la memoria 
anual y los estados financieros correspondientes al 
ejercicio 2008.

El período se caracterizó por condiciones económicas 
mundiales desafiantes, como un tipo de cambio 
históricamente bajo, que se fue recuperando hacia 
fines de año, producto de una crisis económica 
mundial en ciernes, todo lo cual puso presión sobre las 
exportaciones chilenas y los márgenes de la industria.

No obstante, las viñas del grupo tuvieron un buen 
desempeño, ya que lograron elevar su participación 
en el mercado doméstico y mejorar sus precios de 
exportación.

Por su parte, la calidad de nuestros vinos quedó 
claramente confirmada a través de relevantes distinciones 
obtenidas en Chile y el extranjero, por ejemplo, la marca 
Castillo de Molina obtuvo más de 40 reconocimientos 
durante el año, entre ellos el Trofeo Regional al Mejor 
Sauvignon Blanc Bajo 10 Libras otorgado por el concurso 
de la revista inglesa Decanter a su Sauvignon Blanc 
Elqui 2007; por su parte, Gran Reserva Tarapacá Etiqueta 
Negra 2006 fue destacado con 90 puntos por la Wine 
Enthusiast Magazine; los vinos Altaïr 2005 y Sideral 
2005, D.O.N. 2006 y Selección del Directorio Sauvignon 
Blanc 2007 de Santa Helena, y Supremo 2004 de Finca 
La Celia, fueron catalogados con 90 puntos o más por 
el influyente crítico estadounidense Robert Parker; el 
vino Misiones de Rengo Reserva Cabernet Sauvignon/
Syrah 2007 obtuvo una distinción “Best in Class” en la 
Internacional Wine & Spirit Competition de Londres; 
en tanto, los vinos Reserva Chardonnay y Reserva 
Sauvignon Blanc de Viña Mar fueron escogidos entre 
más de mil dentro de la Shortlist (300 mejores) y la 
Gold List (100 mejores), respectivamente, del concurso 
Sommelier Wine Awards; Tabalí Reserva Especial Syrah 
2007 obtuvo 93 puntos en la guía chilena Descorchados; 
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Lot 21 Pinot Noir de Leyda fue designado como el mejor 
Pinot Noir de Chile por la revista inglesa Wine&Spirit, 
por nombrar sólo algunos ejemplos. 

Estos resultados reflejan el trabajo comprometido y 
riguroso de nuestros equipos agrícolas y enológicos para 
ofrecer vinos cada vez más representativos y únicos.

Sin embargo, la acción estratégica más relevante que 
emprendimos este año ha sido nuestra fusión con el grupo 
Viña Tarapacá, que constituyó la mayor unión de empresas 
vitivinícolas chilenas a la fecha y fue muy bien recibida 
tanto por el público como la industria en general. 

El 3 de diciembre de 2008, las Juntas Extraordinarias 
de Accionistas de Viña San Pedro y Viña Tarapacá 
aprobaron por unanimidad la fusión de sus operaciones, 
dando origen a un nuevo grupo de viñas que tomó el 
nombre de Viña San Pedro Tarapacá S.A. (VSPT) e inició 
sus operaciones el 9 de diciembre. 

Este nuevo grupo, formado por San Pedro, Tarapacá, 
Santa Helena, Misiones de Rengo, Altaïr, Viña Mar, Casa 
Rivas, Finca La Celia, Tamarí, Tabalí y Leyda, adquirirá 
en Chile una posición estratégica de primer nivel, pues 
pasa a la cabeza del mercado nacional en el segmento 
de Vinos Finos Reserva, en tanto se consolidará como 
el segundo mayor exportador del país en la categoría de 
vino envasado, duplicando al tercer mayor exportador 
local.

Adicionalmente, esta unión trae consigo un buen número 
de marcas de notable trayectoria y reconocimiento por 
parte de los consumidores –cuya identidad y valores 
seguirán siendo trabajados individualmente–, que vienen 
a ampliar nuestro portafolio, a aportar a la creación 
de valor y al posicionamiento estratégico del grupo, 
pero además, implican una total complementariedad en 
cuanto a sus denominaciones de origen, en los valles de 
mayor importancia vitivinícola de Chile.

Esta nueva realidad está completamente alineada con 
los objetivos estratégicos de la compañía y deja al grupo 
en una inmejorable posición para cubrir con amplitud y 
variedad todos los segmentos de vino relevantes. 

Las perspectivas de esta fusión para la empresa son 
muy favorables, pues además de fortalecer nuestro 
portafolio de marcas, esperamos importantes beneficios 
debido a las sinergias de la operación a gran escala, 
los ahorros en costos y gastos, y la racionalización de 
procesos productivos y comerciales. VSPT continuará 
enfocándose en la construcción y creación de valor de 
cada una de sus marcas, la enología, la innovación y la 
distribución, con el objeto de mejorar continuamente su 
rentabilidad y tener cada día más que mostrar. 

Quiero agradecer el apoyo y dedicación de todos los 
trabajadores y ejecutivos de nuestras viñas, a nuestros 
clientes, proveedores y accionistas, en este año tan especial 
para nosotros, e instarlos a iniciar un 2009 renovados. Para 
enfrentar este difícil escenario que se aproxima, la mejor 
receta que ya en otras circunstancias hemos aplicado 
con buenos resultados, es la de estar unidos y trabajar en 
equipo. Así es que, manos a la obra.

Guillermo Luksic Craig
Presidente del Directorio
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Directorio / Administración y Personal

Presidente

Guillermo Luksic Craig
Rut: 6.578.597-8
Director de Empresas

Vicepresidente Ejecutivo

René Araneda Largo
Rut: 5.849.993-5
Ingeniero Comercial

Directores

Domingo Cruzat Amunátegui
Rut: 6.989.304-K 
Ingeniero Civil

Felipe Joannon Vergara
Rut: 6.558.360-7
Ingeniero Comercial

Gerardo Jofré Miranda
Rut: 5.672.444-3
Ingeniero Comercial

Patricio Jottar Nasrallah
Rut: 7.005.063-3
Ingeniero Comercial

Giorgio Maschietto Montuschi
Rut: 4.344.082-9
Ingeniero

Philippe Pasquet
Rut: 48.090.105-3 
Factor de Comercio

Gustavo Romero Zapata
Rut: 5.546.329-8
Economista

Javier Bitar
GERENTE GENERAL
Ingeniero Civil

Marco Puyo
GERENTE DE ENOLOGÍA PREMIUM
Viña San Pedro
Ingeniero Agrónomo - Enólogo

Carlos López
GERENTE DE EXPORTACIONES
Viña San Pedro 
Ingeniero Civil 

Edward Flaherty
GERENTE DE ENOLOGÍA  PREMIUM 
Viña Tarapacá
Licenciado en Cs. de Fermentación	

Miguel Luis Amunátegui
GERENTE DE EXPORTACIONES 
Viña Tarapacá
Ingeniero Comercial

Miguel Rencoret
GERENTE DE ENOLOGÍA 
Mercado Nac. y Varietales
Ingeniero Agrónomo - Enólogo

Ricardo Bartel*
GERENTE COMERCIAL 
Mercado Nacional
Ingeniero Civil

José Ignacio Bravo
GERENTE DE ADM. Y FINANZAS
Ingeniero Comercial
		

Matías Rivera
GERENTE GENERAL
Viña Santa Helena
Ingeniero Agrónomo-Enólogo

Claudio Cilveti
GERENTE DE MARKETING GLOBAL
Ingeniero Comercial
		

Claudio Cilveti
GERENTE GENERAL
Viña Misiones de Rengo
Ingeniero Comercial

Alvaro Pardo
GERENTE DE OPERACIONES
Ingeniero Civil
		

Javier Bitar
GERENTE GENERAL 
Viña Altaïr
Ingeniero Civil

Juan Cury
GERENTE DE ABASTECIMIENTO 
Y AGRÍCOLA
Ingeniero Agrónomo		

Alejandro Beckdorf 
GERENTE GENERAL 
Viña Mar
Administrador de Empresas

Mario Agliati
GERENTE DE RELACIONES PÚBLICAS
Ingeniero Comercial	
	

Marcelo Srbovic
GERENTE GENERAL 
Finca La Celia
Licenciado en Análisis de Sistemas

Alejandro Jorquera
CONTRALOR
Contador Auditor
		

René Araneda 
GERENTE GENERAL 
Bodega Tamarí
Ingeniero Comercial

Gustavo Llona 
GERENTE GENERAL 
Viña Valles de Chile
Ingeniero Agrónomo

* Nota: A contar del 20 de enero de 2009, asume 
el cargo de gerente comercial de Viña San Pedro 
Tarapacá S.A. el señor Alejandro Beckdorf, en 
reemplazo del señor Ricardo Bartel.

Viñedo en María Pinto, Casa Rivas.
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Historia, Inicio, Estructura y Funcionamiento

La dotación permanente de la Sociedad al 31 de diciembre de 2008 alcanzó a 1.450 empleados, detallados en la siguiente tabla:	
						     							     

Dotación Perm. 
Viña 

San Pedro
Viña 

Tarapacá
Viña Santa 

Helena

Viña 
Misiones 
de Rengo Viña Altaïr Viña Mar

Vitivinícola 
del Maipo

Transp. y 
Logística 
SURSOL

Finca La 
Celia

Bodega 
Tamarí

Valles de 
Chile Total

Gerentes 10 6 1 5 0 6 7 1 2 1 3 42

Ejecut./Profes. 155 5 8 3 11 3 3 2 12 3 17 222

Emp. Y Oper. 416 221 16 97 6 81 137 23 147 * 42 1186

Total 581 232 25 105 17 90 147 26 161 4 62 1.450

* Observación: información no disponible.			 

Viña San Pedro Tarapacá S.A. (en adelante también VSPT 
o la Sociedad) fue fundada en 1865. En la actualidad, la 
sociedad es la segunda mayor empresa vitivinícola, tanto 
en la exportación de vino envasado como en el mercado 
doméstico, ambos en términos de volumen. 

VSPT posee operaciones tanto en Chile, como en 
Argentina, desarrollando actividades que comprenden la 
producción, comercialización, distribución y exportación 
de productos vitivinícolas. Estas actividades las desarrolla 
directamente y también a través de sus principales 
filiales: Viña Santa Helena S.A. (VSH), Viña Misiones 
de Rengo S.A., Viña Altaïr S.A., Viña Mar S.A., Viña Casa 
Rivas S.A., Finca La Celia S.A. (FLC), Bodega Tamarí S.A. 
y su empresa coligada: Viña Valles de Chile S.A.

Debido a la complejidad de sus operaciones, Viña San 
Pedro Tarapacá ha adoptado una estructura matricial 
con sistemas de gestión por unidades de negocios. Las 
diferentes unidades de negocios de VSPT son: 

San Pedro Exportaciones/San Pedro Mercado Nacional/
Viña Tarapacá/Viña Santa Helena/Viña Misiones de 
Rengo/Viña Altaïr/Viña Mar/Viña Casa Rivas/Finca La 
Celia/ Bodega Tamarí/Viña Valles de Chile.

Cada una de estas unidades se encuentra enfocada en 
la producción, marketing y venta de sus respectivos 
vinos en Chile, Argentina y el Mundo. Los gerentes 

de las unidades de negocios reportan directamente al 
Gerente General de Viña San Pedro Tarapacá, matriz que 
cumple un rol coordinador, controlador y prestador de 
servicios. De esta forma, las gerencias de Administración 
y Finanzas, Operaciones, Abastecimiento, y demás áreas 
de gestión se encuentran centralizadas, promoviendo 
dichas actividades de manera corporativa. Por otra 
parte, CCU, matriz de Viña San Pedro Tarapacá, presta 
servicios corporativos en las áreas Legal, Tesorería, 
Contabilidad, Sistemas de Información, Ingeniería, 
Desarrollo e Investigación de Mercado, Auditoría y 
Asesoría Técnica. Adicionalmente, Transportes CCU 
presta servicios de Logística y Distribución de vinos en 
el Mercado Nacional.

La máxima instancia de toma de decisiones de la 
Sociedad es el Directorio, al cual reporta el Gerente 
General. Este organismo, constituido por nueve 
miembros, sesiona mensualmente con el objetivo de 
velar por el desarrollo de la estrategia de la compañía. 
Por otra parte, y de acuerdo a lo establecido por la Ley 
de Sociedades Anónimas, existe un Comité de Directores 
formado por tres miembros, dos de ellos independientes 
del accionista controlador, los que se encargan de velar 
por la existencia de mecanismos de control adecuados 
y la revisión de la totalidad de las transacciones con 
entidades relacionadas.
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Durante el año 2008, Santa Helena continuó su 
trabajo en pos de ampliar su presencia en los mercados 
internacionales, así como de seguir construyendo su 
posicionamiento en Chile.

Parte importante de la construcción de marca la 
constituyó el cambio de imagen de sus etiquetas, para 
lo cual se adoptó una iconografía greco-romana para 
presentar a una Diosa-Santa Helena, expresando la 
mística, la seducción de los sentidos, la búsqueda de 
la belleza y la armonía, valores que representan mejor 
el espíritu de la viña. 

Esta nueva imagen fue lanzada con éxito en la mayoría 
de los mercados de VSH y más del 65% de los 
embarques comenzó a ser despachado con los nuevos 
diseños.  

Junto con esta innovación, el equipo enológico de la viña 
emprendió el desarrollo de nuevos proyectos que aún 
están en curso, mientras las áreas de marketing y ventas 
consolidaron la presencia mundial de sus vinos, con 
notables crecimientos de los volúmenes en países como 
Corea (150% de aumento), El Salvador (104%) y Colombia 
(63%), y el inicio del trabajo con Off Piste Wines Ltd, un 
nuevo importador para Santa Helena en el Reino Unido.

En un ámbito más local, pero de gran proyección 
internacional, Santa Helena continuó fortaleciendo su 
vocación turística, con mejoras en la infraestructura 
de su tienda de vinos y su acceso, con la oferta de 
atractivos toures y un constante trabajo con la Ruta del 
Vino de Colchagua. 

Todo lo anterior contribuyó a que al cierre del año, la 
viña mostrara un crecimiento en volumen y valor en 
todas sus marcas core de niveles superiores: D.O.N., 
Notas de Guarda, Vernus y Selección del Directorio. 

Viña Santa Helena

Ello implicó un aumento general de los volúmenes 
vendidos de 3% respecto del año anterior, con un 8% 
de incremento en el precio promedio (a USD 22,2 por 
caja de 9 lts), lo que redundó en un crecimiento de 11% 
en los ingresos de la viña. 

El año también fue muy fructífero en términos 
de distinciones, lo que quedó expresado en 
los 91 y 90 puntos otorgados a D.O.N. 2005 
y Selección del Directorio Sauvignon Blanc 
2007, respectivamente, por el influyente crítico 
estadounidense, Robert Parker, en su revista The 
Wine Advocate. Igualmente, Vernus Blend 2006 
y Selección del Directorio Sauvignon Blanc, 
pero la cosecha siguiente, 2008, obtuvieron 90 
puntos en la guía Descorchados del prestigioso 
periodista chileno, Patricio Tapia. También 
90 puntos le dio a D.O.N. 2006 la crítica 
nacional Ana María Barahona, en su 
guía Mujer y Vinos; mientras Selección 
del Directorio Carmenere 2006 fue 
elegido como el mejor Carmenere de 
la feria Expovinos Colombia. En tanto, 
Selección del Directorio Cabernet 
Sauvignon 2006 fue premiado con 
Medalla de Oro en el concurso 
Korea Wine Challenge, en uno de los 
mercados de mayor crecimiento para 
la viña. Todas estas condecoraciones, 
un reconocimiento al permanente 
compromiso de Santa Helena con la 
calidad de sus vinos. 
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Teniendo una posición consolidada en el mercado 
nacional, durante 2008 Viña Misiones de Rengo continuó 
con su proceso de expansión internacional, un aspecto 
muy relevante, ya que las exportaciones representan 
en la actualidad un porcentaje superior al 45% de sus 
ventas totales y llegan a más de 30 países.

Considerada en Chile como uno de los más destacados 
éxitos vitivinícolas de los últimos años, Misiones de 
Rengo cautivó a los especialistas y consumidores de 
vino desde su primera aparición en público, en julio de 
2001, gracias a su atractiva presentación y a su excelente 
calidad.

Hitos importantes de la expansión internacional durante 
2008 antes mencionada  lo constituyen el fortalecimiento 
de su posición en países de Europa como Holanda, que 
mostró un crecimiento en los volúmenes de un 70%, 
e Irlanda, con un aumento de 28%. Asimismo, durante 
el año, Misiones de Rengo continuó siendo la marca de 
vino chileno más vendida en Rumania.

Durante este período también se llevaron a cabo 
importantes esfuerzos en el desarrollo de mercados 
latinoamericanos. Es así como los volúmenes exportados 
a Venezuela se incrementaron un 45% y se logró ingresar 
a mercados como Ecuador, Puerto Rico, Guatemala y 
El Salvador.

En cuanto a su imagen, en el último trimestre del año se 
lanzó al mercado el nuevo packaging en todas sus líneas, 
que resaltó aún más el ya característico símbolo de la 
marca, la cruz, remarcando sus atributos de simpleza 
y elegancia. Además, ampliando su portafolio para 
integrar a la cepa emblema de Argentina, la viña lanzó 

al mercado su nuevo vino Reserva Malbec, proveniente 
de las zonas más altas de Mendoza, de viñedos en Luján 
de Cuyo y Maipú. Un vino que ya fue destacado, con 
91 puntos en la Guía Descorchados, del crítico chileno 
Patricio Tapia.  

La excelencia de los vinos Misiones 
de Rengo también fue premiada en 
destacados concursos internacionales, 
entre ellos, con una distinción de 
“Best in Class” obtenida por su 
Reserva Cabernet Sauvignon/Syrah 
2007 en la Internacional Wine & 
Spirit Competition de Londres, como 
también con Medallas de Plata 
alcanzadas por sus reservas Cabernet 
Sauvignon 2006 y Sauvignon Blanc 
2007 en el 5° Wines of Chile 
Awards, reconocimientos que 
refuerzan el compromiso de 
Misiones de Rengo con la 
calidad de sus vinos.

Viña Misiones de Rengo
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Alcanzando un crecimiento notable durante 2008 (un 
87% en volumen y 30% en ingresos), y afianzando su 
lugar dentro de los mejores exponentes del vino chileno, 
Altaïr nuevamente marcó la pauta con sobresalientes 
puntajes en los más relevantes medios especializados 
del mundo y con contundentes medallas.

De nuevo, el crítico más influyente a nivel mundial, 
Robert Parker, otorgó 94 puntos a Altaïr 2005 y 91 
a Sideral 2005; por su parte, la prestigiosa revista 
estadounidense Wine Enthusiast calificó con 93 puntos 
a Altaïr 2004, y con 91 puntos a Sideral 2004; en tanto, 
Sideral 2005 obtuvo dos Grandes Medallas de Oro, 
una en el Concurso Mundial de Bruselas y la otra en el 
Citadelles du Vin, en Francia. 

Este fue un año de abrir nuevos mercados, como 
China, país que ya se ha convertido en el destino más 
relevante para la viña a través del importador Lucky 
Horse; además, se sumaron como nuevos distribuidores 
en Francia y Alemania, Le Savour Club y Mövenpick, 
respectivamente; y se consolidaron mercados, con 
especial foco en Estados Unidos, donde Altaïr desarrolló 
importantes acciones, por ejemplo, participando en el 
Wines of Chile Grand Tasting de Nueva York, donde 
sus vinos fueron incluidos por Michael Green, consultor 
de la reconocida revista estadounidense Gourmet 
Magazine, en su seminario sobre Mezclas Tintas.

Altaïr par ticipó en las más impor tantes ferias 
internacionales, como la LIWF en Londres, la Vinexpo 
que se celebró en HongKong, el Annual Tasting de 
Dinamarca, las degustaciones en Rusia y Holanda, 
además de las ferias genéricas de Chile, pero también se 
buscaron nuevas formas de difusión, como estar presente 
en cruceros de lujo que ofrecen sólo vinos Premium a 
sus pasajeros, como el National Geographic Explore, o 
el Celebrity Infinity. 

Además, la Enóloga de Altaïr, Ana María Cumsille, 
realizó una intensa labor de difusión internacional 
durante el año. Sostuvo reuniones con personalidades 
de la talla del crítico de la revista estadounidense Wine 
Spectator, James Molesworth, en Nueva York; con 
Steven Spurrier, Tim Atkins y Peter Richards, 
entre otros, en Londres; con Vladimir 
Capelik y otros periodistas en Rusia; y con 
sommelieres y medios especializados en 
Holanda. También, fue uno de los cinco 
invitados, junto a los dueños de viñas del 
nivel de Petrus, Vega Sicilia, Frescobaldi y 
Pol Roger, a una exclusiva convención en 
Suiza organizada por el importador más 
importante de ese país. Y fue una de las tres 
personas seleccionadas para participar 
–siendo la única representante 
chilena–, en el panel del seminario 
‘Sampling South America’, dictado 
en Aspen por el destacado 
winewriter de la Food and Wine 
Magazine, Richard Nalley, en el 
marco del exclusivo Food and 
Wine Classic, el más prestigioso 
evento del mundo gastronómico 
estadounidense. 

Ya en Chile, Altaïr fue elegida para 
ofrecer la cena de clausura con 
vinos icono del primer Sommelier 
Summit organizado por Wines of 
Chile. A raíz de esta degustación, los 
vinos de Altaïr fueron listados en los 
exclusivos restaurantes neoyorquinos 
“81” en el Upper West Side de 
Manhattan, el Paris Commune y 
The Mandarin Oriental.

Viña Altaïr
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Para Viña Mar, 2008 marcó una etapa importante 
en su proceso de expansión internacional, pues sus 
exportaciones crecieron un 20% en valor.

Viña Mar rinde con su nombre un homenaje a la 
principal virtud del Valle de Casablanca, donde está 
emplazada, que es su beneficiosa proximidad al mar y 
sus características geográficas y climáticas, que garantizan 
una lenta maduración de las uvas. Esto le otorga a sus 
vinos y en especial, a sus espumantes, aromas, sabores 
y colores que los distinguen notablemente.

En su corta existencia, ya que sus 
primeros vinos salieron al mercado el 
año 2002, los volúmenes de Viña Mar 
han mostrado significativos aumentos. 
Sus ventas se distribuyen de modo que 
35% de ellas quedan en el mercado local 
y 65 % van hacia mercados externos.

Aproximadamente un 80% de sus 
exportaciones tienen como destino 
los mercados europeos, con una 
destacada presencia en Finlandia, 
donde los volúmenes enviados 
aumentaron un 60% durante 
2008, en comparación con el 
año anterior.

En este período además, Viña Mar 
presentó una nueva etiqueta en sus 
vinos Reserva Especial y, entre otros 
reconocimientos, sus vinos Reserva 
Chardonnay y Reserva Sauvignon 
Blanc quedaron escogidos entre más 
de mil vinos dentro de la Shortlist 
(300 mejores) y la Gold List (100 
mejores), respectivamente, de los 
más de 40 expertos del Reino Unido, 
jueces del prestigioso concurso 
Sommelier Wine Awards.

Viña Mar Casa Rivas

Los vinos de Casa Rivas son conocidos en el extranjero, 
teniendo presencia en más de 20 países y siendo 
premiados en importantes concursos internacionales, 
por ejemplo, con dos Medallas de Plata para Casa 
Rivas Gran Reserva Carmenére 2006 en los concursos 
Wine of Chile Awards y la Internacional Wine & Spirit 
Competition durante 2008.

Los activos adquiridos de la sociedad Viña Casa 
Rivas Ltda se incorporaron a Viña Mar el año 2005, 
para continuar con su estrategia de ofrecer a sus 
consumidores vinos de primer nivel con 
denominaciones de origen y  prestigio 
reconocido.

Como parte de esta adquisición, 
pasaron a formar parte de Viña Mar, 
entre otros activos, 200 hectáreas de 
viñedos ubicadas en el pie de monte 
de la Cordillera de la Costa, en la 
localidad de María Pinto, dentro de 
la región vitivinícola del Valle 
del Maipo. Los viñedos están 
orientados hacia el mar, bajo 
una interesante combinación 
de clima y suelo que se 
constituye en un terroir único 
y particular. 

Lo anterior, sumado a un 
particular estilo enológico que 
enfatiza el trabajo de mezclas 
de cepas que se potencian entre 
sí, da como resultado vinos 
de gran carácter, estructura y 
concentración.

Palacio Viña Mar.
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Finca La Celia

El año 2008, debido al crecimiento de la demanda 
tanto interna como externa por sus vinos, Finca La Celia 
realizó una importante inversión en una nueva línea de 
embotellado, que duplicó su capacidad de envasado a 
6.000 botellas por hora.

Ello se hizo necesario, pues mientras La Celia Reserva 
se consolidó en el mercado trasandino, con 3,1% del 
Volume Share en las cadenas argentinas (fuente: CCR 
Nov2007/Oct2008), los vinos de la filial de San Pedro 
en el reconocido Valle de Uco, Mendoza, se exportaron 
a 55 países. 

Dentro de ello, es relevante mencionar que Finca 
La Celia inició la venta de sus marcas en China y en 
los Emiratos Árabes Unidos, y se registró un notable 
crecimiento en México, a través de su importador, 
Tequila Brown Forman. Además, se retomaron las 
operaciones con Canadá y se lanzó la marca La Consulta 
en el Reino Unido, a través del importador Les Grands 
Chais de France.

El arduo esfuerzo comercial y enológico de Finca La 
Celia le permitió además, adjudicarse la licitación 
mundial para el vino de Navidad 2008 del Monopolio 
de Finlandia (con Solutime), en una intensa competencia 
ante más de cien participantes. 

Y alentada por un constante espíritu de innovación, 
la viña lanzó novedades como varietales de las cepas 
Torrontés y Gewürztraminer, además de dos sparkling, 
uno Pinot Grigio y otro Malbec Rosé, todos bajo su 
marca La Consulta. También como una gran primicia, 
FLC incorporó el sellado con screw-cap en sus líneas 
centrales: La Celia Reserva, La Consulta y Furia.

Además, la viña desarrolló dos nuevas líneas de vinos 
Ultra Premium, La Celia Heritage y La Celia Elite, para 
competir en segmentos de precio donde aún no estaba 
presente. Respaldando este lanzamiento, el nuevo 

La Celia Heritage Malbec 2006 ya fue premiado con 
Medalla de Oro en el concurso Malbec al Mundo 
2008.

También como resultado de su compromiso con la 
calidad, Finca La Celia obtuvo notables distinciones en 
prensa y las competencias de vinos más relevantes de 
Argentina y el mundo. Se destacan los 90 
puntos del crítico estadounidense, Robert 
Parker, para La Celia Supremo 2004; que 
La Consulta Chardonnay 2007 y La Celia 
Late Harvest 2006 fueron premiados con 2 
racimos y elegidos entre los 69 mejores vinos 
trasandinos por la Guía Bodegas & Vinos 
2009 (Austral Spectator); las Medallas de Oro 
de La Celia Reserva Malbec 2005 y La Celia 
Reserva Cabernet Sauvignon 2005 en el CMB 
Argentina, así como también la Medalla 
de Oro de La Celia Reserva Cabernet 
Sauvignon 2005 en la Expo Vinos, 
de Colombia. Además, Finca La 
Celia fue elegida como una de las 
5 mejores bodegas de Argentina y 
nominada para el Trofeo de Mejor 
Productor Argentino por el jurado 
de la International Wine&Spirit 
Competition, de Inglaterra. 
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El año 2003 se inició en la zona de Mendoza, Argentina, 
en una bodega arrendada y con uvas provenientes del 
Valle de Uco, la producción de vinos de la variedad 
Malbec bajo la marca Bodega Tamarí. 

“Tamarí” en lengua indígena Huarpe, usada por los 
pueblos originarios de la zona de Mendoza, significa 
hacer las cosas con pasión y sentimiento. Los mismos 
elementos que se emplean en la elaboración de sus 
vinos, los cuales expresan tanto la ciencia, como el arte 
implícitos en su creación. 

Este emprendimiento comenzó con profundos estudios, 
que incluyeron entre otros, análisis de suelos, vigor de 
los viñedos, clima y exposición solar, que al ser mayor 
en la mañana y disminuir en las tardes, por la sombra 
de las montañas, permite una lenta maduración de las 
uvas. Eso llevó a iniciar operaciones en las zonas altas 
de la provincia de Mendoza, la más prestigiosa de la 
industria vitivinícola argentina para la producción de 
vinos finos de excepcional calidad.

Dado el auspicioso comienzo, durante el año 2005 se 
adquirieron los activos de la sociedad argentina Bodegas 

del Valle S.A., ubicada en el Departamento de Maipú, 
Provincia de Mendoza.

La consolidación de las operaciones de Bodega Tamarí 
ha traído como consecuencia la ampliación de su 
mix de productos, que hoy cuenta en 
su línea Reserva con las variedades 
Malbec, Malbec/Cabernet Sauvignon 
y Torrontés; en su línea Varietal 
con Malbec y Chardonnay, además 
del espumante Charmat Extra Brut, 
incorporado durante el año 2008.

Sus vinos han recibido importantes 
reconocimientos internacionales, sin 
ser 2008 la excepción, cuando tuvo 
una destacada participación en el 
Concurso Malbec al Mundo de 
Argentina, obteniendo Medalla 
de Oro por su Gran Reserva 
Malbec 2006 y Medalla de 
Plata por Reserva Malbec 
2007.

Bodega Tamarí
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En el segundo año de operaciones conjuntas de las viñas 
Tabalí y Leyda como Viña Valles de Chile, sus resultados 
fueron muy prometedores, ya que incrementaron de 
manera importante sus exportaciones hacia países como 
Estonia, Corea, Colombia, Indonesia y Rusia, entre otros, 
con un aumento de 5,2% en volumen y casi US$ 2 en 
sus precios promedio.

Ambas viñas continuaron manteniendo y fortaleciendo 
sus propias identidades, siendo excelentes representantes 
de las nuevas y emergentes zonas vitivinícolas frías de 
Chile, como son el Valle del Limarí y el Valle de Leyda, 
a los cuales pertenecen respectivamente.

Con tremendos exponentes, estas viñas se destacaron 
a lo largo del año con premiados vinos, tales como, 
Tabalí Reserva Especial Chardonnay, que obtuvo Gran 
Medalla de Oro en el Concurso Mundial de Bruselas; 
o Tabalí Reserva Especial Syrah 2007, que fue lanzado 
el segundo semestre del año y obtuvo de inmediato 93 
puntos en la Guía Descorchados del periodista chileno 
Patricio Tapia; y su Tabalí Reserva Especial Tinto, que 
fue recomendado con cinco estrellas por la prestigiosa 
revista inglesa Decanter y con 90 puntos otorgados por 
la Guía de Cata de la revista chilena de los amantes del 
vino, La Cav. 

Por el lado de Viña Leyda, en tanto, se destacó 
notablemente su Single Vineyard Garuma Sauvignon 
Blanc, cuya cosecha 2006 fue catalogada con 90 
puntos por la revista estadounidense Wine Spectator; la 
añada 2007 obtuvo Gran Medalla de Oro en Categoría 
Blancos y fue elegido como el Mejor en su Cepa por el 
Concurso Vinos&Más Lider y además, se ubicó en el 
número siete de la Guía de los Mejores 250 Vinos del 
Mundo del experto inglés Oz Clarke; mientras su versión 

2008 alcanzó los 92 puntos en la Guía Descorchados. 
También resaltó Lot 21 Pinot Noir, que fue designado 
como el mejor Pinot Noir de Chile por la revista inglesa 
Wine&Spirit y figuró en la Gold List del Sommelier 
Awards, competencia en la que los mejores sommelieres 
ingleses, son los jueces. 

Una larga lista de premios que no hace 
más que resaltar su prevalescencia en 
cepas mejor adaptadas a los climas 
fríos y la altísima calidad de los vinos 
que ambas viñas están produciendo, 
lideradas por talentosos profesionales, 
mencionados entre los mejores 
enólogos chilenos por la revista 
Wine&Spirit.

También notable, en otro ámbito, es 
que actualmente Viña Tabalí se ha 
consolidado como uno de los puntos 
turísticos más relevantes en el Valle 
del Limarí y la zona de Ovalle, 
siendo parada obligada para los 
cientos de viajeros que llegan en 
los cruceros de temporada. La 
viña se ha abierto para recibir 
a más de cien personas al día, 
así como para la realización 
de eventos, lanzamientos 
corporativos y visitas en 
general, en un constante 
diálogo con la comunidad 
local  que apor ta a la 
imagen de la viña y a la 
difusión de la cultura del 
vino en la zona.

Viña Valles de Chile

Vista aérea de Viña Tabalí.
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Actividades y Negocios de la Entidad

Descripción de la Industria Vitivinícola Mundial

La industria vitivinícola ha experimentado un importante 
desarrollo en las ultimas décadas. La consolidación de 
los países del Nuevo Mundo como Argentina, Australia, 
Chile, y Estados Unidos entre otros, ha permitido un 
mayor desarrollo y un aumento en la competitividad 
de la industria vitivinícola mundial.

Las tendencias de producción por zona geográfica en 
los últimos años muestran un aumento consistente en la 
producción de vino en el Nuevo Mundo. Sin embargo, 
Europa –cuyos principales exponentes son Francia, Italia 
y España- sigue siendo el principal productor mundial 
de vino, representando un 60% para el año 2008 como 
se muestra en el gráfico.

De acuerdo con los datos de la Organización Internacional 
del Vino (OIV), la producción mundial de vino estimada 
para el año 2008 se situó en torno a 267 millones de 

Superficie Total Plantada en ChileProducción Mundial de Vino

hectólitros. Asimismo se estima que el consumo mundial 
de vino en el año 2008 será de 244 millones de hectólitros, 
siendo Francia el principal consumidor. En cuanto a las 
regiones de mayor consumo, Europa sigue siendo el 
principal consumidor de vino,  seguido por América. 

Los países del Nuevo Mundo se han caracterizado por 
liderar la comercialización de vinos en los últimos años 
mediante la innovación, calidad y diferenciación en vinos 
en todos los segmentos de precio, concentrándose en la 
creación de valor de marca, atrayendo de esta forma a 
nuevos consumidores alrededor del mundo. 

Descripción de la Industria Vitivinícola Chilena

Chile es un pequeño participante dentro de la industria 
mundial del vino, representando sólo un 3% de la 
producción mundial en volumen. Sin embargo, su 
presencia en el mercado mundial se ha consolidado 
producto de la calidad y precios de sus vinos, llegando 

Europa 60,0%

Estados Unidos 7,7%

Argentina 5,5%

Australia 4,4%

Chile 3,0%

Otros 19,5%

Fuente: OIV
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a ser reconocido como uno de los grandes productores 
de vino del Nuevo Mundo.

La mayoría de las viñas exportadoras chilenas participa en 
Wines of Chile, organismo encargado de promocionar la imagen 
país a través de oficinas en Chile, Inglaterra y actualmente en 
EE.UU., y mediante una estrategia comunicacional en ferias 
internacionales y concursos. Los esfuerzos realizados por 
Wines of Chile apuntan a fortalecer la categoría vinos chilenos 
en los mercados de Reino Unido, Estados Unidos, Alemania, 
Canadá, Japón y los países nórdicos.

Superficie y Producción

Según el último Catastro Vitícola Nacional realizado el 
año 2007 por el Servicio Agrícola y Ganadero (SAG),  
la superficie total plantada en Chile alcanza un total 
de 183 mil hectáreas, de las cuáles 118 mil hectáreas 
corresponden a vides de vinificación, 55 mil hectáreas a 
uva de mesa y 10 mil corresponden a vides pisqueras. 

De la superficie total destinada a la vinificación, el 
75% corresponde a cepas tintas y el 25% a blancas, 
siendo las dos principales variedades cabernet sauvignon 
y sauvignon blanc con 41 mil y 9 mil hectáreas 
respectivamente.

Descripción del Mercado de Exportaciones 
Chileno

El año 2008, los volúmenes de venta al exterior 
experimentaron una leve caída respecto al año 
anterior de un 4% en volumen. En la última década, las 
exportaciones chilenas presentaron una clara tendencia 
de crecimiento, alcanzando el año 2008 los 589 millones 
de litros. Las exportaciones, medidas en términos de 
valor, aumentaron en 2008 en aproximadamente un 
10% respecto al año anterior, alcanzando los US$ 1.376 
millones.

Descripción del Mercado Doméstico Chileno

Composición de las Vides de Vinificación Evolución de la Producción en Chile

Blancas 25%

Tintas 75%

Fuente: SAG
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1.376

Cartón 51,9%

Vidrio 43,2%

Plástico 5,0%

Fuente: A.C. Nielsen

Volúmenes de Venta

Evolución de las Plantaciones en Argentina Evolución de la Producción en Argentina

Venta por Envases

El mercado doméstico chileno se caracteriza por el 
consumo de vino masivo y de bajo precio. El consumo 
en Chile se estima en torno a los 15 litros  per cápita. 

En términos de formato, el 51,9% del consumo en Chile 
corresponde a vino en caja, un 43.2% a envases de 
vidrio y sólo un 5.0% en envases plásticos. 

Descripción de la Industria Vitivinícola 
Argentina

Argentina cuenta con una larga tradición vitivinícola, 
siendo el quinto mayor productor a nivel mundial y el 
noveno en términos de consumo. A partir de mediados 
de la década del noventa, Argentina acelera su desarrollo 
exportador de vinos, pasando de US$ 24 millones en 
1994, a un total de US$ 634 millones en 2008, siendo 
sus principales 5 mercados de destino los Estados 
Unidos, Canadá, el Reino Unido, Brasil y los Países Bajos. 
Asimismo, es destacable el crecimiento que han tenido las 
exportaciones México, Paraguay, Suecia y Suiza. 

La dinámica de las exportaciones argentinas durante las 
últimas 2 décadas se inició con un fuerte proceso de 
inversión externa y despegue tecnológico, la creación 
de Wines of Argentina y la conformación de un Plan 
Estratégico Vitivinícola a 15 años, cuyo principal objetivo 
es llevar las exportaciones argentinas a US$ 2.000 
millones, mediante el desarrollo de una fuerte promoción 
externa y la producción de vinos de calidad.

Superficie y Producción

De acuerdo al último Censo realizado por el Instituto 
Nacional de Vitivinicultura (INV), en el año 2007, la superficie 
total plantada en Argentina ascendió a las 226 mil hectáreas 
(casi 3 mil más que el 2006), mientras que la producción total 
del año 2008 alcanzó los 2.106 millones de litros (9% menos 
que el año anterior). Existen 1322 bodegas activas.

La uva de vinificación se compone en un 38,7% por 
cepas de vino tinto, un 24,7% por vino blanco y el 
restante 36,6% por vino rosado.
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Volúmen de Venta Mercado Argentino

Descripción del Mercado de Exportaciones 
Argentino

Las exportaciones argentinas muestran una tendencia 
sostenida de aumento de valor en USD desde la 
devaluación del peso argentino. En cuanto a volumen, 
el comportamiento es más volátil, principalmente debido 
a la exportación de graneles. Durante el año 2008, 
Argentina exportó 419 millones de litros, por un monto 
de 634 millones de dólares.

Descripción del Mercado Doméstico Argentino

En los últimos años el mercado doméstico argentino 
se caracterizó por tener un consumo de vino mediano, 
con los vinos de alto precio en crecimiento y los de bajo 
valor en disminución. Según la última estimación del 
INV, el consumo en Argentina alcanzó a 10,6 millones 
de litros, lo que implica una baja del 4,5% en relación 
con el 2007, continuando el consumo doméstico per 
cápita en 29 litros para el año 2009.

Descripción de las Actividades de 
Viña San Pedro Tarapacá

Las actividades y negocios de Viña San Pedro Tarapacá 
comienzan en el desarrollo agrícola y terminan con la 
comercialización y venta del vino en los mercados de 
exportaciones y doméstico. De esta forma, la operación 
de vino de Viña San Pedro Tarapacá S.A. se puede dividir 
en 4 etapas claramente identificables. Estas son:

• Agrícola 
• Enología
• Envasado 
• Distribución y Venta

Agrícola

El área agrícola de Viña San Pedro Tarapacá tiene como 
objetivo producir uva de distintas variedades y calidades 
para el área enológica, cumpliendo con la relación costo/
calidad necesaria para ser competitivos en la venta de 
nuestros productos. 

Viña San Pedro Tarapacá tiene su producción distribuida 
en distintas zonas a lo largo del país, desde el Valle 
del Elqui hasta el Valle del Maule, obteniendo así uvas 
de diferentes variedades y calidades, potenciadas por 
los respectivos terroirs. El cuidado y mantenimiento 
de 3.916 hectáreas propias plantadas, de las cuáles 
2.997 corresponden a Viña San Pedro Tarapacá, 400 
a Finca La Celia en Argentina, 72 a Altaïr, 180 a Valles 
de Chile, 62 a Viña Mar, 193 a Casa Rivas, 12 a Bodega 
Tamarí en Argentina y otras 469 arrendadas a terceros, 
constituyen las tareas principales en esta primera etapa 
de actividades de Viña San Pedro Tarapacá. 

Consumo Mercado Doméstico Argentino

Botella 48%

Carton 43%

Garrafa 9%

Fuente: INV0
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La composición de la superficie de Viña San Pedro Tarapacá se desglosa en el siguiente cuadro:

Viña Zona Area Fundo Has. Plantadas Propiedades

San Pedro Tarapacá Valle de Curicó Molina Molina 1.200 Propia

San Pedro Tarapacá Valle de Maule Pencahue Pencahue 850 Propia

San Pedro Tarapacá Valle de Cachapoal Requinoa Totihue 103 Propia

San Pedro Tarapacá Valle de Cachapoal Requinoa Quillayes 102 Arrendada

San Pedro Tarapacá Valle de Colchagua Santa Cruz Chépica 245 Propia

San Pedro Tarapacá Valle de Maipo Buin Maipo 14 Propia

San Pedro Tarapacá Valle de Maipo Isla de Mapio EL Rosario de Naltahua 585 Propia

Subtotal San Pedro Tarapacá 3.099

Santa Helena Valle de Colchagua San Fernando San Fernando 98 Arrendada

Santa Helena Valle de Colchagua Peralillo San Alberto 225 Arrendada

Santa Helena Valle de Colchagua Peralillo San Javier 44 Arrendada

Subtotal Santa Helena 367

Viña Mar Valle Casablanca Casablanca Casablanca 62 Propia

Casa Rivas Valle de Maipo María Pinto Santa Teresa 193 Propia

Altaïr Valle de Rapel Requinoa Altaïr 72 Propia

Valles de Chile Valle de Limarí Ovalle Tabalí 180 Propia

Subtotal Chile 3.973

Finca La Celia Valle de Uco San Carlos Finca La Celia 400 Propia

Bodega Tamari Valle de Mendoza Maipú Tamari 12 Propia

Total VSPT* 4.385

* Las superficies indicadas son brutas, considerando bordes y caminos.
	 Fuente: VSPT	
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Viña San Pedro Tarapacá cuenta con un sistema de 
gestión agrícola de precisión y captura digital de datos 
en terreno. Este sistema permite obtener información 
actualizada y en línea de todos los predios y así asegurar 
la trazabilidad de las uvas y el cumplimiento de buenas 
prácticas agrícolas. 

El área agrícola ha avanzado en la aplicación de las 
mejores prácticas de la industria, obteniendo una 
producción de uvas de calidad, priorizando los métodos 
ecológicamente sanos, minimizando los efectos no 
intencionales e indeseables y el uso de agroquímicos, 
con el objeto de preservar el medioambiente.

Las distintas condiciones geológicas y climáticas que 
ofrece el Valle Central desde el Maipo al Maule, las 
bondades del Valle del Limarí con su influencia costera 
y el Valle de Uco en la provincia de Mendoza, zonas 
de gran tradición vitícola, todas dotadas de primaveras 
y veranos cálidos que favorecen la floración y la cuaja, 
con amplias oscilaciones térmicas, permiten obtener 
uvas que desarrollen las cualidades propias de cada 
variedad destacando sus complejos matices y aromas. 
Estas privilegiadas condiciones climáticas, junto a un 
adecuado manejo de la actividad agrícola, son la base 
para la elaboración de vinos de calidad.

Enología

La actividad enológica es el sello que impone una viña 
a su producto final. En esta área se maneja el resultado 
de la gestión agrícola para luego incorporar la habilidad 
del enólogo y producir un vino de óptima calidad que 
sea demandado por el mercado. 

La labor del área de enología no se limita sólo a la 
elaboración del vino, sino también a la revisión y 
control de la compra de insumos que se utilizarán en 
los distintos procesos productivos. Es responsabilidad del 
área de enología toda eventualidad que surja dentro del 
proceso de producción, desde el inicio de la vinificación 
hasta la entrega a las diferentes plantas de envasado. 

El área enológica de Viña San Pedro Tarapacá cuenta 
con un moderno sistema de manejo de inventario en 
línea que le permite al enólogo tener toda la información 
necesaria para elaborar el producto.

La Sociedad, mantiene sistemas internacionales de 
certificación de calidad, capacitando a sus empleados 
para avanzar en materia de calidad y medio ambiente, 
como por ejemplo, certificaciones ISO y HACCP. Estas 
iniciativas permiten aplicar en nuestro trabajo diario las 

Fundo Pencahue, Maule, San Pedro.
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mejores y más modernas técnicas para mejorar día a día 
la calidad de nuestros vinos.

Envasado 

Una vez terminada la labor enológica y de guarda, 
comienza el proceso de envasado en las diferentes 
plantas de la Sociedad. Viña San Pedro Tarapacá cuenta 
actualmente con 11 plantas propias, dentro de las cuales 
destaca la Planta Molina, una de las más modernas de 
Sudamérica con una capacidad de envasado de más de 
27.000 litros por hora.

Viña San Pedro Tarapacá mantiene centralizada 
su unidad de envasado a través de la Gerencia de 
Operaciones, prestando servicios de maquila a las 
unidades comerciales en Chile: San Pedro Exportaciones, 
San Pedro Mercado Nacional y Viña Santa Helena. Este 
servicio incluye toda la cadena de suministro. Es decir, 
una vez realizado el pedido por parte de una unidad 

comercial y recibido el vino por parte de la unidad 
enológica, la Gerencia de Operaciones es responsable 
de envasar y embarcar el producto final con todos los 
requerimientos de calidad y normativa necesarios, 
abasteciéndose y administrando stock de insumos, 
realizando el proceso de envasado y la logística de salida 
de la planta hacia el puerto de embarque respectivo.

Distribución y Ventas

Luego de la finalización del proceso de envasado y 
embotellado comienza la etapa de distribución y venta 
del vino en todas sus variedades y formatos en Chile y el 
Mundo. La distribución de los vinos en Chile se realiza 
a través de Transportes CCU, filial de CCU S.A. quien 
posee una de las redes de distribución más extensas 
del país, con 17 depósitos distribuidos en todo Chile 
excepto la XII Región, con una flota de 260 camiones 
a diciembre de 2008 en distribución de acarreo y 750 
promedio año en distribución de porteo.

Descripción/Planta Molina Lontué
Santa 

Helena Altair Tabalí Leyda La Celia
Isla de 
Maipo

Misiones 
de Rengo Viña Mar Casa Rivas Tamarí

Infraestructura:

Recepción de Uvas
si no si si si si si si si si si si

Elaboración
si si si si si no si si si si si si

Vinificación
si no si si si si si si si si si si

Guarda
si no si si si si si si si si no si

Envasado
si si no no no no si si si si no no

Capacidad 
Envasado Máxima 
(Litros/Hora)

27.000 34.500 - - - - 6.000 6.700 6.000 - - -

Capacidad 
Bodega Vinos 
(Miles de Litros)

38.000 14.000 2.000 600 1.340 1.260 7.500 13.000 8.500 3.000 2.700 2.440

	 Fuente: VSPT
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La cadena de suministros es responsabilidad de la 
Gerencia de Operaciones, la cual también coordina 
la logística y distribución de los productos, desde las 
plantas productivas de VSPT hasta el puerto, lugar 
donde se embarcan para llegar al cliente final. La 
comercialización de los vinos en el país de destino es 
de responsabilidad de nuestros clientes, prestigiosos 
distribuidores de vinos y licores en diferentes partes del 
mundo, con los cuales existen acuerdos comerciales. 
Entre ellos destacan: 

Les Grands Chais de France 
Pernod Ricard
Schenk
Shaw Ross
Asahi
Tamayo 
Dislicores
Keumyang 
Interfood
A.J. Vierci Calidad ante todo
Tequila Herradura Brown Forman

Viña San Pedro Tarapacá es la segunda mayor viña 
exportadora chilena, con un 12% de participación de 
mercado en volumen envasado, cifra proporcionada 
por la Asociación de Exportadores de Vinos de Chile, 
A.G. En el Mercado Nacional, Viña San Pedro es la 
tercera mayor viña en términos de participación con 
un 22,6%, de acuerdo a A.C. Nielsen. Durante el año 
2008, los volúmenes de ventas totales de vino envasado 
de Viña San Pedro alcanzaron los 92 millones de litros, 
incluyendo tanto las exportaciones como las ventas en 
el Mercado Nacional.

 

 

Evolución Volumen Ventas VSPT 
Mercado Doméstico 

Evolución  Volumen Ventas VSPT 
Mercado Exportaciones 
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